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AGRONEGOCIOS

ARTIGO

Junji Abe defende politica publica
para pequenos produtores

utoridades municipais
A de Guararema rece-
beram, no Ultimo dia
21, avisita do deputado fede-
ra Junji Abe (DEM-SP), que
vem realizando uma série de
encontros para estabelecer e
manter um cana permanente
de comunicagdo com as lide-
rancas do Alto Tieté. Primei-
ro, o parlamentar reuniu-se
com o prefeito Marcio Alvino
(PR) e, na sequéncia, esteve
na Camara Municipal, onde
conversou com o presidente da
Casa, Dirceu Jacinto Granato
(PDT), e com os vereadores
Luiz Alves Pereira (DEM) e
Djalma de Faria (PSDB).
Além de se colocar a dis-
posicdo de Guararema em
Brasilia, Junji contou ao pre-
feito sobre um dos seus traba-
Ihos em prol do agronegécio
que teré repercussdo direta
sobre umaimportante ativida-
de econdmica local: a produ-
¢do e comercializacao de flo-
res, como asorquideas, e plan-
tas ornamentais.
Guararemaéum forte polo
produtor onde os floricultores
enfrentam situagdo idéntica a
de outros micro, pequenos e
médios produtores. “ Sobrevi-
vem a duras penas num cena
rio deimpostosaviltantes, cam-
bio desfavoravel, juros
extorsivos nas compras finan-
ciadas, sem acesso a crédito
para custeio da produgdo nem
seguro rural, carente de assis-
ténciatécnica, vitimadainfra-
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O prefeito de Guararema, Marcio Alvino, com o deputado Junji Abe

estrutura deficiente — ferrovi-
asinexistentesou subutilizadas,
portos obsoletos, carissimo
transporte rodoviario nas es-
tradas em péssimo estado — e
orfaosnacomerciaizacdo hgja
vista o sucateamento da
Ceagesp (Central de Entrepos-
tos e Armazéns Gerais do Es-
tado de S&o Paulo) — e o de-
saparecimento das cooperati-
vas agricolas, entre outros en-
traves’, descreveu o deputa-
do que é produtor e empresa-
riorural, com mais de 35 anos
naliderancade entidades agri-
colas, aém de uma década na
presidéncia da Comissdo de
Agricultura e Pecu&riadaAs-
sembleia Legislativa de Séo
Paulo.

Segundo Junji, a principal
dificuldade desses produtores
para obter qualquer respaldo

do governo é que eles ndo se
enquadram na agricultura fa-
miliar e nem nas grandes cul-
turas de exportagdo — como
soja, arroz, milho, café,
citriculturaeitensdo setor su-
croalcooleiro, entre outras —,
gue geram commodities. “Es-
t&o alijados de qual quer incen-
tivo governamental, o quedifi-
culta a organizagdo. A urgen-
te reversdo deste quadro é
exatamente o que defendo”,
explicou o deputado que inte-
graa FPA — Frente Parlamen-
tar daAgropecuéria, constitu-
idaem 2008 na Camara Fede-
ral com a finalidade de tratar
de temas ligados a atividade.
A defesade politicas publi-
cas para atender as necessi-
dades dos micro, pequenos e
médios produtores rurais que
cultivam itens destinados ao
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mercado interno é a principal
meta de Junji como integrante
da FPA. E também uma de
suas bandeiras de campanha.
A cadtica situacdo do setor,
vitimado por anos de descaso
governamental, levou o parla-
mentar a reunir na cartilha —
“A servico do Agroneg6cio” —
suas propostas para resgatar
aforga e a capacidade de ex-
panséo da agricultura.

Acao conjunta — O deputado
federal Junji Abe disseao pre-
feito Marcio Alvino e repetiu
aos vereadores que 0s cinco
deputados do Alto Tieté estéo
empenhados em trabal har jun-
tos pelo bem da Regi&o. “Isto
independe de coloracdo parti-
daria. No frigir dos ovos, nos-
so objetivo éigual —beneficiar
apopulacéo”, enfatizou, obten-
do o aval de seus interlocuto-
res.

Ao presidente da Camara
e vereadores, 0 parlamentar
também explicou que as audi-
énciascom liderangas munici-
paisvisam nortear suaatuacdo
pontua em favor de cada mu-
nicipio e respectivas regioes,
além do trabalho legislativo
regular em Brasilia. “S&0 o0s
prefeitos, com o auxilio dos
vereadores, que estdo mais
préximos do povo, ouvem as
queixas e recebem as cobran-
¢as. Portanto, tém melhores
condi¢des de avaiar a situa-
¢do eelencar prioridades’, jus-
tificou.

Yoki lanca linha de refrescos
em poé Zero Acucar

De olho no publico que se
preocupa com a salde do or-
ganismo sem deixar delado a
boa forma fisica, a Yoki Ali-
mentos lanca os refrescos em
p6 Zero Acucar. Nos sabores
laranja, tangerina, maracuja,
abacaxi, uva, lima-limao, pera
e morango, a linha chega as
gbndolas de todo o Pais com
umanovafdérmula, que propor-
cionaum produto mais sauda-
vel erefrescante, com zero de
acUcar, baixas calorias e que
é fonte de vitaminas e ferro.

“A novalinhaderefrescos
em p6 Zero Aclcar da Yoki
foi desenvolvidaparaser uma
excelente alternativa para
guem busca uma bebida deli-
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Refresco tem novos sabores

ciosa, facil erdpidade prepa-
rar para as refeicbes em fa-
miliaou durante oslanchese,
0 queémelhor, com precojus-
to”, afirma Gabriel J.
Cherubini, vice-presidente da
Yoki.

Fundacao Toyota auxilia
vitimas das enchentes do Rio

A Toyota do Brasil, junta-
mente com seu braco socid, a
Fundacéo Toyota do Brasil, fi-
nalizou suacampanhasolidaria
quevisacontribuir paraminimi-
zar osimpactos dos danos cau-
sadospelasenchentesnaregido
serrana do Rio de Janeiro. A
acdo solidaria, envolvendo os
colaboradores de todas as uni-
dades, arrecadou itens de pri-
meira necessidade e os entre-
gou a Cruz Vermelha de S&o
Paulo — responsével pela dis-
tribuicdo dosprodutos.

Naunidade de S&o Bernar-
do do Campo e no escritdrio
comercial de Sao Paulo foram
arrecadadas duastoneladas de
produtos entre alimentos de

consumo imediato, aguaepro-
dutosdehigieneelimpeza. Na
planta de Indaiatuba, foram
arrecadados 730 kg de supri-
mentos.

Além das unidades fabris,
0 Banco Toyota, a Abradit
(Associacao Brasileira dos
Distribuidores Toyota) e aDi-
visdo de Empilhadeiras da
empresatambém contribuiram
com a campanha, arrecadan-
do 800 kg de produtos.

No total, a a¢éo interna
daToyota do Brasil conseguiu
doar para as vitimas das en-
chentes 3.500 toneladas de
itens de primeira necessidade.
O materia colhidofoi enviado
no inicio do més de fevereiro.

Linha de notebooks Vaio ganha trés novos representantes

A linha de notebooks Vaio
recebe, a partir de fevereiro,
mais trés novos representan-
tes. A série E passa a contar
com o VPC-EE45FB e o
VPC-EE43EB como novos
integrantes e a série F com o
VPC-F135FB. Estes
notebooks chegam ao Brasil
para oferecer desde comodi-
dade para o desempenho de
tarefasbasicasdo dia-a-diaaté
a mais alta performance em
processamento, som e ima-
gem.

Os modelos EE45 e EE43
possuem, respectivamente, 0s
processadores AMD Athlon |
Dual-Core P360 (2.3GHz) e
AMD Turion | Dual-Core 560
(2.5 GHz), responsaveis pelo
excel ente desempenho opera-
cional. Ambos contam com a
placa gréfica integrada ATI
Mobility Radeon HD 4250
Graphics, para que o usuario
tenhaamais ataqualidade de
imagem. O EE43vemcomsis-
temaoperaciona Windows® 7
Home Basic e esta disponivel
na cor branca. Ja o EE45 ofe-
rece o Windows 7® Home
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Série E passa a contar com novos integrantes a partir deste més

Premium e pode ser encontra-
do nas lojas na cor preta. Os
doisdispbem detelacom atec-
nologia LED, disco rigido de
500GB, memoriade4GB etela
de 15 polegadas .

A sérieF éideal paraquem
procuramaior capacidade para
armazenar suasfotos e videos.
Devido a tecnologia Intel®
Turbo Boost, 0 processador
Intel® Corei5 adaptaautoma-
ticamente a velocidade de

acordo com as tarefas ativas.
Gragas aele, diversos progra-
mas podem ser abertos simul-
taneamente, sem causar pro-
blemas de interrupcdes. Além
disso, este notebook tem tela
Full HD e permite a execugéo
de midias em Blu-ray™ Seu
disco rigido apresenta 640GB,
amemériatem 6GB e o siste-
maoperaciona €0oWindows®
7 Home Premium. Disponivel
na cor preta.

Para proporcionar ao usu-
ario o melhor aproveitamento
de seu contetido multimidia, 0
novo modelo da série F conta
com os softwares Adobe
Photoshop Elements e Adobe
Premier Elements paraedicéo
de fotos e videos.

Todos oslancamentos pos-
suem camera e microfone in-
tegrados, wi-fi, até 3 horas de
duracdo de bateria padréo, te-
clado isolado e a tecla Assist
para acesso rapido e facil a
central de solucdesVaio Care.
Esta central sugere atualiza-
¢0es e solugdes para manter o
produto sempre pronto para o
uso. Alémdisso, asaidaHDMI
permite a0 usuario transmitir
imagens de seu Vaio direta-
mente parauma TV Bravia

O EEA43 tem preco sugeri-
do deR$2.299,00, 0 EE45, de
R$ 2.499,00, enquanto a série
F sera comercializada por R$
4.999,00. Todos os produtos
podem ser adquiridos pelo
www.sonystyle.com.br, nas
lojas Sony Style e nas reven-
das autorizadas.

Por que a Copa do Mundo Fifa
2014 ocorrera em Sao Paulo?

*BrRUNO OMORI

Independentemente da
guestéo dos estadios, Morum-
bi, ParqueAntartica, Itaguerdo
ou Pacaembu, cujas escolhas
sd0 questdestotalmente pol iti-
casentre os clubes, CBF ego-
verno, seanalisarmosutilizan-
do o bom senso, logisticaera
z&80, a Copa do Mundo Fifa
2014 tera a cidade e o estado
de S&o Paulo como os princi-
pais polos estratégicos e fun-
damentais para o0 sucesso do
evento.

Do ponto de vista da ofer-
tahoteleirae daqualidade dos
meios de hospedagem da ci-
dade de Sao Paulo, poderiamos
receber, hoje, este mega even-
toglobal, poispossuimosmais
de 42.000 Uhs (unidades ha-
bitacionais), com 2,4 leitosem
media por Uh, que significam
mais de 100.000 leitos dispo-
niveis, com perspectiva de
crescimento de mais 1.500 a
3.000 Uhs até 2014, ndo pelo
mote exclusivo da Copa, mas
pelo crescimento natural da
demanda da cidade de Séo
Paulo. Completando a oferta,
num raio de 100 km dacidade
Séo Paulo, que abrange as
regifes de Guarulhos, ABC,
Campinas, Santos, Sorocaba,
S&o Roque, entre outras, che-
gamosaincrivel ofertademais
de 80.000 Uhs.

NaAméricado Sul, astrés
maiores ofertas para hospeda-
gem sdo: SGo Paulo42.000 Uhs,
Rio deJaneiro com 25.000 Uhs
e BuenosAires com 18.000uh,
todas as demais cidades apre-
sentam menos de 15.000 Uhs.
Neste evento precisamos hos-
pedar aimprensainternacional,
lembrando que uma grande
emissorachegaadedocar mais
de 2.000 pessoas desde técni-
cos, apresentadores e convidea
dos, e teremos todas as gran-
des emissoras de TV do mun-
do; as delegacles, as autorida-
desdetodo planeta; ospatroci-
nadores que investem milhdes
de délares; e as torcidas sendo
gue algumas delas podem en-
viar até60.000 turistasinterna-
cionais, sem contar que somos
o Pais do futebol, portanto na-
turamenteteremosum fluxo de
turismo interno, ndo somente
nos jogos da Selecéo Brasilei-
ra, como também com os des-
cendentes temos a maior con-
centragdo de Italianos fora da
[tdlia, de Japonesesforado Ja
p&o, de Portugueses fora de
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Portugal, e assim por diante.

A Copaéum evento global
e comercia daFifaque preci-
sa de canais de comunicagao
de qualidade e em S&o Paulo
temos a melhor infra-estrutu-
ra de dados; das 20 melhores
rodovias do Pais 17 estéo no
Estado de SP; temos a 2°
maior frota de helicopteros do
mundo, somos o Centro de
Gastronomia da América La-
tina, para entretenimento te-
Mos 0 maior numero de mu-
seus, pecasdeteatro, cinemas,
shoppings, parques teméaticos
e casas noturnas, até nos Ae-
roportos que sdo o grande gar-
gao do Pais temos Cumbica,
Congonhas, Vira Copos e até
aeroportos como o Campo de
Marte para autoridades e pe-
quenas demandas espalhados
por todo Estado de SP,

Se todos estes argumentos
ndo foram suficientes, que tal
a abordagem de que o maior
mercado consumidor do Bra
sil esta ha cidade de Séo Pau-
lo. Qual é0 segundo maiscaro
na TV aberta brasileira? Ser4
gue é possivel se abster deste
mercado?Alguém em sacons-
ciéncia deixaria 0 maior polo
emissor e receptor de turistas,
e o maior PIB concentrado da
América do Sul fora deste
evento globa ?

Portanto repetimos que in-
dependentemente do Morum-
bi, Parque Antéartica, Itaquerdo
ou do Pacaembu, que podere-
mos ter mais de 1 ou todos
estes estadios utilizados duran-
teaCopa, que Sao Paulo terd
um papel decisivo no sucesso
ou fracasso da Copa 2014 no
Brasil.

Para discutir os assuntos
estratégicos daCopa 2014, cri-
amos no Conselho Estadual de
Turismo, a Cémara Tematica
da Copa 2014, que € coorde-
nado pelaABIH-SP, ondeinte-
gramosasA ¢des Governamen-
tais, da Fifa e das principais
EntidadesdalniciativaPrivada,
analisamos as questdes de
logistica, qualificagdo e certifi-
cacdo de méo de obra, estimu-
lamosapromocgdo dosdestinos
e segmentosturisticosdo Esta-
do de SP, para aproveitarmos
este evento globa para tornar
este Estado como referenciado
turismo Brasileiro em negoci-
0s, eventos, lazer, aventura, cul-
tura, académico, entre outros.

Bruno Hideo Omori — Pre-
sidente da ABIH-SP

Sony reposiciona precos de
home theaters e blu-rays
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Marca reposicionou precos para ganhar ainda mais mercado

A Sony Brasil tem alinha
Bravia Theatre, de home
theaters e Blu-ray players,
como um dos grandes focos
paraeste ano. Paraganhar ain-
da mais mercado, a marca
reposicionou o preco de trés
produtos com diferenciaistec-
nolégicos. Um deles é o home
theater BDV-F500, que repro-
duz Blu-ray 3D.

O produto passa de R$
1.999,00 para R$ 1.799,00.
Por meio da tecnologia Bra-
via Internet Video é possivel
acessar conteudos da
internet, de provedores par-
ceiros da Sony. Neste apare-
Ilho também é possivel ouvir
as musicas de seu iPod ou
Walkman e usar atecnologia

DLNA, tudo com um design
moderno.

JaalinhadeBlu-ray players
passa por duas mudancgas. O
modelo BDP-S370 passade R$
599,00 para R$ 549,00. Quali-
dade de imagem Full HD e
Internet Video sfo algumas de
suas caracteristicas.

O player BDP-S470traz o
maximo da experiéncia em
3D agora por apenas R$
699,00, aumentando ainda
mais seu custo x beneficio.
Compacto e elegante, com
este aparelho, além de assis-
tir afilmesem 3D, é possivel
se conectar a internet e
acessar provedores de con-
telldo como YouTube, terra,
SBT entre outros.



